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Happy Plants SOS Primeros Auxilios

Ha sido seleccionado entre mas de 2.900 stands de fabricantes de 60 paises La compaiiia espaiiola Laboratorios Diet Esthetic,
especializados en la elaboracién e productos fitosanitarios, ha sido galardonada por a PLMA con el Premio al Mejor Producto Non-Food
de la feria de Amsterdam 2006 por su producto Happy Plants SOS Primeros Auxilios. Se trata de un nutriente encapsulzdo en una
jeringa que permite revitalizar plantas enferms o raquiticss y con hojas que amarillean o se caen.

La feria de la PLMA (Private Label Manufacters Association) se ha celebrado durante los dizs 30 y 31 de mayo en el Centro de
[Exposiciones RAL de Amsterdam. Ha congregado lo més importante de El Mundo de la Marca del distribuidor, incluyendo mas de 2.500
stands, fabricantes de 60 paises y 30 pabellones nacionales y regionales. Esta feria ha atraido 2 visitantes que representan a los
principales hipermercados, supermercados, tiendss de descuento, grandes almacenes, drugstores, mayoristas, importadores y
exportadores. Todos ellos buscan los mejores productos para proceder a su posterior distribucién entre clientes de todo el mundo, por o
que el galardén otorgado 2 Happy Plants SOS Primeros Auxilios resulta particularmente relevante.

[Happy Plants SOS Primeros Auiios es un nutriente fitosanitario en forma liguida que esta compuesto por micronutrientes quelatados
s presenta en jeringas de 20 millitros. Se inyecta directamente sobre Iss raices de Iss plantas en dosis de 5 militros y permite la
rspida recuperacion de las mismas sin ninguna clase de efecto adverso. Ha sido desarrollado en el Centro de 1+D+1 de Laboratorios Diet
Esthetic ubicado en Hospitalet e Liobregat (3arcelona).

£1 proceso de desarrollo de Happy Plants SOS Primeros Ausilios ha supuesto una inversion de 425.000 euros, dentro de un proyecto en
<! que han intervenido nueve personas y al que se han dedicado dos afios de investigacion.





[image: image2.png]El premio obtenido permitir facilitar el proceso de introduccion del producto en el mercado. Su comercializacion se realizara tanto en el
mercado espafiol (en arandes superfcies, hipermercados, gasolineras, tiendas de bricolaje, ferreterias, gardens y centros de jardineria)
como en el internaciona! (a travss de acuerdo con distribuidores & importadores).

Entre los motivos por los que el jurado de la PLMA Amsterdam 2006 ha otorgado a Happy Plants Primeros Auxilios este galardén
destacan los siguientes:

« El cardeter innovador del products, ya que no hay ninguno de sus caracteristicas en todo el mundo
* Su uso sencillo, cmodo y totalmente inocuo para el consumidor
+ Las grandes expectativas de crecimiento que tiene este segmento de mercado, lo que convierte el producto en una excelente

oportunidad de negocio para todos aquellos distribuidores que pretendan comercializarlo en distintas clases de establecimientos
(arandes superficies, hipermercados, gasolineras, tiendas de bricolaje, ferreterias, gardens, centros de jardineria)

Modo de empleo.
10 Regar con agua la planta 3 tratar (el contenido correspondiente a una taza de café)
20 Agitar la jeringa de Happy Plants SOS Primeros Auxilios y quitar el tapén

3° Hundir la jeringa lo més profundamente posible (sin dafiar las rafces y lo mas cerca del tallo) e inyectar § militros de Happy Plants
SOS Primeros Auxilios

20 Retirar la jeringa, limpiarla y poner el tapén
5° Regar de nuevo la planta con agua (el contenido correspondiente a media taza de café)

6° Repetir cuantas veces sea necesario este proceso, una vez  la semana




[image: image3.png]Informacin corporativa

Laboratorios Diet Esthetic estdn especializados en el desarrollo de productos fitosanitarios, de cosmética, dietética y veterinaria. Ls
compaiia, que inici6 sus actividades en 1985, es de capital completamente espafiol. Su sede central estd en Hospitalet de Liobregat
(Barcslonz), donde alberga tanto su Centro de 1+D+1 coma su moderna fabrica de produccion.

La facturacion anual de la empresa se sitia en 1,5 millones de euros, con crecimientos sostenidos anuales por encima del diez por ciento
durante |2 Gitima década, Este crecimiento se basa en tres ejes directrices:

+ Tnnovacion tecnolégics. La compaiiia ha apostado por invertir una parte significativa de su facturacién en Investigacion, Desarrollo &
Innovacién. Gracias = ello se ha situado en vanguardia tecnolsgica en el mercado espafiol. Su actual fabrica se sitia entre las mas
modernas de toda Europa, con l2 mayor parte de sus lineas de produccién completamente robotizadas gracias a un sofisticado sistema
experto de informacion.

+ Formacién de sus recursos humanos. Todos sus empleados estan en permanente proceso de reciclaje profesional como férmula para
adecuarse a las demandas de los consumidores y a las transformaciones de un mercado en constante cambio.




[image: image4.png]|+ Busqueda de Ia calidad total en sus procesos productivos. La empresa fue pionera en el establecimiento de un plan de calidad total que.
ha permitido la puesta en marcha de estrictos controles de calidad en todos sus productos.

Pucde encontrar mis informacién sobre Laboratorios Diet Esthetic en su direccion en Internet:

www.dictestetic.com




[image: image5.png]Si desea recibir algin tipo de informacién comercial dirfjase a
[Caboratorios Diet Esthetic

rei : 3337 3297

Fax : 933 38 31 42

Para mas informacién contactar con:
influence s profic

David parra

rfno. : 914 44 25 04
dparra@influenceandprofit.com











