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Manuel Mata
Consejero Delegado de Laboratorios Diet Esthetic

Manuel Mata: “Pretendemos continuar con la politica de crecimiento sostenido y controlado
que venimos desarrollando desde el inicio de actividades de la compania en 1985”




[image: image2.png]Manuel Mata Brenuy es Consejero Delegado de Laboratorios Diet Esthetic, una compaiiia
especializada en productos fitosanitarios, productos veterinarios, dietética y cosmetica.

~¢En qué parcelas consideran ustedes que son lideres?

Tenemos una posicion muy consolidada en las dreas de productos fitosanitarios,
cosmética, dietética y productos veterinarios.

-¢Cuales serian los clientes mas resefiables de Laboratorios Diet Esthetic?

Nuestros productos se comercializan a través de canales muy distintos. Por ejempio,
§ en el caso de la linea fitosanitaria, con productos como Happy Plants, Mini Happy
Plants y Happy Plants SOS Primeros Auxilios, los estamos comercializando en
lugares como grandes superficies, hipermercados, gasolineras, tiendas de bricolaje, ferreterias, gardens y
centros de jardineria

-¢Cuil esta siendo Ia acogida del producto Happy Plants?

El mercado ha acogido de forma excelente este producto. De hecho, ya hemos superado las diez millones
de unidades, lo que da idea el impacto que esta teniendo. Ademas, me gustaria destacar que el 85 por
ciento de Ia produccion se ha dirigido a la exportacion a paises como Alemania, Francia, Grecia, ltalia,
Holanda, Reino Unido, Australia, China y Estados Unidos. Ello es muy importante para una empresa de
capital completamente espafiol como somos nosotros.
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Dentro de la medida de nuestras posibilidades, intentamos transmitir una imagen de marca que responda a
nuestros valores corporativos. En este sentido, periodicamente ponemos en marcha campaias publicitarias
en television local y apostamos por las relaciones publicas como formula para difundir as actividades de la
compafiia










